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РАБОЧАЯ ТЕТРАДЬ: «От Идеи до Продукта»

Неделя №3:
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Практика 2: «Квантовая архитектура
 продукта (Метод 4 опор)»

Цель: Разбить путь клиента на понятные этапы без информационного перегруза.
Задание: 
Разделите путь из Точки А в Точку Б на 4–5 ключевых этапов. Это и будут модули или шаги вашей программы/услуги:
Шаг 1. Диагностика и снятие острого состояния: 
______________________________________________________________________________________________________________________
___________________________________________________________

Шаг 2. Глубинная трансформация / решение корневой проблемы: 
______________________________________________________________________________________________________________________
___________________________________________________________

Шаг 3. Внедрение нового опыта и закрепление: ______________________________________________________________________________________________________________________
___________________________________________________________

Шаг 4. Фиксация результата и выход в автономию: 
______________________________________________________________________________________________________________________
___________________________________________________________

Правило хирурга: Если какой-то урок или тема не приближает клиента к Точке Б — безжалостно вычеркивайте.
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Цель: Собрать физический продукт от идеи до первого образца без слива бюджета.
Задание:
Если в услуге мы строим модули, то в товаре мы проектируем «Смысловой конструктор»:

1. Смысловое ядро (Душа товара):
Какая философия или квантовое состояние заложены в этот предмет? В чем его уникальность на уровне ощущений?
______________________________________________________________________________________________________________________
___________________________________________________________

2. Физическое воплощение (Тело товара):
Форма, материалы, тактильность, цвет, аромат. Почему выбраны именно они?
______________________________________________________________________________________________________________________
___________________________________________________________

3. Упаковка и первое касание:
Что чувствует клиент в момент распаковки? Какое послание или деталь встречает его первой?
______________________________________________________________________________________________________________________
___________________________________________________________

4. MVP (Минимально жизнеспособный прототип):
Как сделать самый первый экземпляр (или микро-партию из 5–10 штук) буквально из подручных средств или с минимальными вложениями, чтобы подержать в руках и показать первым покупателям?

______________________________________________________________________________________________________________________
___________________________________________________________
______________________________________________________________________________________________________________________
___________________________________________________________
______________________________________________________________________________________________________________________
___________________________________________________________
______________________________________________________________________________________________________________________
___________________________________________________________
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